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智慧屏重现家庭盛景

智慧屏重现家庭盛景 第二届迪拜中国电影
周开幕

　　
华为消费者业务 CEO 余承东介绍智慧屏 V65

　　
“我们处在一个伟大变革的时代，华为基于全场景
智慧化战略，将以创新科技开启智慧屏新时代。”
消费者业务 CEO 余承东曾将智慧屏战略提到高位，
自此，期待便不绝于耳。
　　7 月 26 日，华为在深圳总部举行终端沟通会，
余承东在会上曾表示，华为将以创新科技开启智慧
屏时代，大屏设备在全场景智慧化时代获得全新升
级，以智慧交互中心、跨屏体验中心、loT 控制中心、
影音娱乐中心打造全新的智慧新生活。9 月 19 日，
华为在德国慕尼黑举办新品发布会，华为智慧屏首
次亮相，借此开启华为全场景智慧生态的大门。9 月
26 日，华为智慧屏在国内发布，65 英寸的 V65 首发
价格为 6999 元，这也正式宣告华为“1+8+N”战略
中的大屏上线，重要的客厅入口落地成型。
　　作为家庭场景下的主要入口，智慧屏是华为战
略部署的重点，更是华为全场景智慧化战略的核心
支撑。伴随大屏设备的交互能力、多屏协同能力、
管控能力、智慧音画的全新升级，智慧屏将成为家
庭的智慧交互中心、跨屏体验中心、IoT 控制中心、
影音娱乐中心，是未来智慧家庭的新物种、新品类。

　　技术决定能力
　　
如何做到众多能力实现同时有效、有序的展开工作？
根据华为技术人员的介绍，通过麒麟 AI 芯片、凌霄
WiFi 芯片、鸿鹄智慧显示芯片卓越性能，以及 HiAi
引擎、云生态等底层技术的支持来实现智慧交互中
心包含语音、视觉、传感三大方面，更包括语音语义、
人脸识别、场景识别、人体感知、光线传感多个部
分。loT 控制中心更是支持 5000 万 + 的 HiLink 设备，
100 多种品类 900 多种型号智能设备，而华为智慧屏
从内到外的三大功能——AI 慧眼、Huawei Share 及
Huawei Sound 则是承载了智能控制的全部理解。 
　　作为一款要为产业赋能，颠覆客厅体验的产品，

华为智慧屏到底拥有怎样的能力，能够成为智慧生
态圈中的一颗重要棋子？

　　AI 慧眼

　　不同于大多数使用前置摄像头的企业，华为智
慧屏采用可升降式微光摄像头，让其融入了 AI 功
能，拥有“感知”能力，独有的智能人像锁定技术，
在视频通话时，保持角度跟随，最大限度位于屏幕
的正中间。除此之外，摄像头可以通过内置的 AI 健
身功能识别躯体关节，纠正不到位的运动。而 AI 
KIDS 则为了保护儿童，进行视频识别，为其提供坐
姿纠正、低蓝光过滤等功能。

　　AI 投屏

　　华为特有的一碰投屏功能融合手机研发优势，
通过系统底层优化，华为智慧屏将小屏到大屏的投
屏体验做到业界更佳。60 帧 / 秒高帧率投屏，使画
面更加顺畅。而 Huawei Share 智慧跨屏功能无线传
输速度可达 30MB/S，可随时随地把美好的影像保存
到华为大屏的家庭云相册。释放手机内存。

　　AI 音画

　　华为智慧屏采用 8+1+1 音频解决方案，内置
6 个全频喇叭单元、2 个高频喇叭单元、1 个低音
woofer 和 1 对无源辐射器，实现了 5.1 专业音效。
软件层面，华为智慧屏支持声场建模，结合华为
Histen 新一代先进的音频处理算法，音质体验有了
进一步提升。画质方面，华为智慧屏采用量子点光
源作为背光源，色域覆盖率达 100% NTSC，同时，
全新鸿鹄智慧芯片算法加持，令显示效果更上一层
楼。 

　　大屏“鲶鱼”效应与新生态曙光

　　“新物种”的出现或许能盘活客厅经济。由于
手机的功能与现代社会的快节奏，电视的开机率已
远低于 10 年前。数据显示，电视日均开机率由三年
前的 70% 下降到了 30%，40 岁以上的消费者成为
了收看电视的主流人群，而电视厂商的利润每年都
在降低，这对于本就挣扎的传统电视行业更是雪上
加霜。为抓住“互联网”与“智能”的桨，众多企
业在踏出设计智能电视的那一刻就被蒙上了“伪命
题”的问号，而为了智能而智能的复杂体验也使其
丢失了大批用户，火爆一时的互联网品牌也多在这
样的环境中失去了市场继而淘汰。

　　在华为看来，客厅效应不是孤岛式的存在，智
慧不是孤立的技术显示，而真正物联网生态圈会划
定智能最大化，交互才是智慧屏出现在客厅的终极
命题。“1+8+N”战略的最外圈就是能够体现家庭生
活场景的 N 件产品，可以通过 HiLink 进行全连接。
IoT 控制中心的体现能够对未来智慧家庭做一个很好
的诠释，将各种孤立的用电器进行连接，使其拥有
学习家庭成员的习惯，继而将家庭中心重新移至客
厅，这是华为正在努力的方向，也是整个行业亟待
解决的难题。
　　华为发布智慧屏拥有“天时、地利”的条件， 
华为在硬件基础开发上位于国际前列，虽然外界一
直将其定义为通信企业，但其在显示芯片的布局一
开始便有端倪且能力一直有目共睹。芯片是手机的
核心，电视亦然。自 2004 年海思开始发力直至今天
的麒麟系列芯片横空出世奠定了华为芯片的重要基
础。而智能电视芯片控制着面板显示效果，清晰度、
色域、色准、对比度、MEMC（动态补偿）全都仰
仗显示芯片的调配。缺芯少屏是 2010 年以前中国电
视市场的根本问题，海思则在此时间节点看准时机，
抢先研发电视芯片，一举成功。截至 2017 年，国产
芯片以海思为代表，已经占据电视芯片 60% 左右的
市场份额。目前，市面 4K 电视芯片上华为海思的份
额超过 50%。
　　奥维云网数据显示，2019 年第一季度电视市场
零售量规模 1202 万台，同比下降 1.1%，零售额规
模 349 亿元，同比下降 13.1%。这时进场，华为的
雄心能达到心理预期么？外界来看，华为的出现是
对电视行业会造成一定影响，但一定是正向的。对
一直强调不会做传统家电的华为本身而言，智慧屏
的到来或许将重新定义未来客厅大屏。从余承东在
发布会上介绍的特点来看，智慧屏更像是一台具有
音画功能的手机，兼具视频播放外，作为家庭终端的”
联络站“，智慧屏的独特之处更像是搅动现有大屏
产业的鲶鱼。
　　以通信起家的华为在 5G 时代到来之际，拥有视
频能力的智慧屏将拥有更急速的管道，内容流动也
将远远大于 4G 时代。更高清、实时化的内容将成为
华为智慧屏的又一“杀手锏”，同时利用现有的技
术创新与市场规模，AI、IoT 的协同发展将为智慧屏
提供更好的土壤。目前行业已经因为华为智慧屏的
出现进行了一次新升级，众多企业也有相应的智能
功能体现。相信，“智慧屏”这个新物种通过音画
体验、智慧交互等技术的全方位升级，以智慧家庭
新入口的未来形态来到用户面前，为用户打造崭新
智慧体验，将手机的智慧体验扩展到大屏上将会更
快被接受。

　　新华社洛杉矶 9 月 29 日电（记者高山）中美合
拍动画片《雪人奇缘》本周末北美上映后表现抢眼，
以 3 天入账 2085 万美元一举登顶北美周末票房榜。
　　《雪人奇缘》由总部位于上海的东方梦工厂携
手总部位于美国加州的梦工场动画共同打造，也是
东方梦工厂的首部原创动画电影。
　　作为一部向世界讲述中国故事的动画大片，《雪
人奇缘》带给全球观众一段从上海到喜马拉雅雪山
的奇妙旅行，让观众遍览长江、黄山、乐山大佛、
喜马拉雅山等美景。影片讲述中国女孩小艺在自家
楼顶意外发现了小雪人“大毛”, 并和小伙伴一起，
经历艰辛和考验护送小雪人重返位于喜马拉雅山的
家园。
　　影片由吉尔·卡尔顿担任导演及编剧。负责
该片国际市场发行的环球影业还与影音科技公司
TheaterEars 合作，在全美 4000 家电影院为该片提
供汉语普通话配音版本和西班牙语配音版本。下载
相关应用程序，观众就可以选择普通话音轨观看电
影，这是好莱坞主流公司在全美大规模发行的影片
首次向观众提供汉语配音版本选项。
　　影片北美上映后获得票房和口碑双丰收，北美
影院观众评分为 A 级，在影评网站“烂番茄”上的

新鲜度为 80%。

　　焦点电影公司发行的电影版《唐顿庄园》本周
下滑到第二位，周末 3 天入账 1450 万美元。影片改
编自红极一时的同名历史题材英剧，由迈克尔·恩
格勒执导，英剧原班人马出演。影片讲述唐顿庄园
的主仆们为接待英国国王夫妇来访而忙碌起来，爱
恨情仇暗自涌动。
　　STX 娱乐公司发行的犯罪剧情片《舞女大盗》
本周末入账 1147 万美元，排名第三。影片改编自《纽
约客》杂志 2015 年的一篇文章，讲述一群纽约脱衣
舞女在 2008 年金融危机后携手报复道貌岸然的华尔
街精英。
　　华纳兄弟公司发行的恐怖片《小丑回魂 2》本周
末入账 1040 万美元，排名第四。影片是 2017 年上
映恐怖片《小丑回魂》的续集，改编自美国著名作
家斯蒂芬·金的同名小说。
　　《星际探索》周末 3 天入账 1014 万美元，排名
第五。影片由二十世纪福克斯电影公司发行，讲述
布拉德·皮特饰演的一名宇航员深入太空寻找 30 年
前在失败的太空探索任务中失踪的父亲，并查明令
人惊骇的真相。

　　新华社迪拜 9 月 29 日电（记者苏小坡）第二届
迪拜中国电影周 29 日晚在阿拉伯联合酋长国迪拜开
幕，多部优秀华语电影将首次在迪拜上映，展示中
国影视产业的蓬勃发展。
　　从 9 月 29 日到 10 月 5 日，电影周将放映《中
国机长》《流浪地球》《捉妖记 2》《前任 3》《照
相师》《超时空同居》《十八洞村》等影片。
　　电影周主办方“拥抱中国”执行委员会主席马
吉德在致辞中说，中国电影产业是国际电影市场中
不可忽视的力量，过去几年取得巨大发展。迪拜中
国电影周邀请中国艺术家和电影制作人来阿联酋了
解当地一流的电影制作基础设施和后期团队，希望
通过合作来进一步增强两国间友好关系。
　　中国驻迪拜总领事李旭航表示，电影是非常重
要的文化交流媒介，既是展示一国文化的窗口，也
是加强不同国家间相互理解的桥梁。即将上映的这
批华语电影展示了中国精神、中国价值和中国力量，
将帮助阿联酋观众加深对中国的理解并促进两国民
众间交流。
　　迪拜中国电影周是“拥抱中国”系列活动的一
部分。由迪拜米拉斯集团和迪拜控股集团联合发起
的“拥抱中国”计划涵盖贸易、投资、文化、旅游
等领域，旨在响应“一带一路”倡议，为进一步夯
实和拓展中国与阿联酋双边关系注入新动力。


