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4 月 26 日，被誉为“中国电视剧风向标”的第
26届北京电视节目春季交易会（以下简称“春交会”）
正式拉开帷幕。受疫情影响，今年春交会首创线上
办会形式，这既为疫情期间颇受影响的影视行业注
入了新动力，也是交易会在举办模式上的大胆创新、
全新尝试。和往年相比，本届参展项目数量基本持
平，线上系统的热闹也不亚于往年会场的熙熙攘攘。
据统计，截至 28 日下午，各主体活动累计点击量达
350 万次，真正将北京电视节目交易会变成了一场全
民参与的嘉年华。

1、村题材剧和重大历史题材剧将迎来爆发
今年是全面建成小康社会之年，位于交易会官

网首页醒目位置的“脱贫攻坚主题重点电视剧片单”
展区，集中展示了 35 部农村题材剧。由靳东、李乃
文主演的讲述大槐树村第一书记孙光明带领村民致
富的《温暖的味道》，讲述三位青年共产党人积极
响应党的号召，带领村民创业共同建设美丽乡村的
《最美的乡村》赫然在列。据悉，以“脱贫攻坚”
为主题的农村题材电视剧也是此次春交会展览的重
点剧目。

在春交会开幕式上，国家广播电视总局电视剧
司司长高长力在贺信中表示：“希望大家通过本次
交易会充分交流、聚焦 2020 年决战决胜脱贫攻坚、
全面建成小康社会、2021 年中国共产党成立 100 周
年等重要事件节点，谋划和推动更多讴歌党、讴歌
祖国、讴歌人民、讴歌英雄的优秀作品。”当前，
国家广电总局正在大力推进重大现实、重大革命、
重大历史题材电视剧创作生产，多次召开部署、推动、
引导重大题材作品创新创优的工作会议，进一步加
大对重大题材的扶持、引导和调度。

2020 年，如何通过作品书写创造人类反贫困史
上的奇迹，又如何通过深入脱贫攻坚一线，描摹其
中的新鲜故事、鲜活人物、生动场景，以强烈的现
实主义精神观照人民的生活、命运和情感，亦是新
时代赋予电视剧人的重任与使命。而今年，在这场
与新冠肺炎疫情的斗争中，许多一线抗疫人员的事
迹在让大众感动的同时，也激发着电视剧工作者的
创作热情。他们积极响应国家广电总局号召，进行
疫情防控、精准扶贫两大主题的电视剧创作，记录
时代声音，涌现出《在一起》《我们的新时代》《脱
贫十难》等一批相关主题的电视剧。

在此次春交会的“献礼剧——从历史到未来”
的论坛上，中国文联电视艺术中心理论研究处处长
赵彤表示：“通过一系列献礼剧可以看到，我们从
哪里来，我们现在怎么样，我们要奔向哪里。”在
中国电视艺术委员会高级编辑陈芳看来，当前献礼
剧不仅在叙事类型和叙事内容上更丰富，而且在时
间和空间上也不断拓展。重大现实、重大革命、重
大历史题材往往是电视剧市场上的“稀缺品”，也
是创作者创作的“富矿”。重大题材电视剧的创作
本身就具有较高的难度，特别是在新时期下，行业
标准和观众审美不断提高，如何跨越创作壁垒也成
为创作者需要思考的新问题。

总体来看，“脱贫攻坚”和“献礼剧”成为了
今年春交会的热门话题，这意味着近两年国产剧在
题材方面，将迎来农村题材剧和重大历史题材剧的
一个爆发。

2、求高质量的内容是未来创作的方向和趋势
在今年春交会上发布的《中国电视 / 网络剧发展

报告（2020）》（以下简称《报告》），首次将电
视剧和网络剧合在一起做整体梳理，同时也聚焦于
影视产业的动荡调整话题。《报告》显示，2019 年
首次出现影视企业数量负增长状况，减少了 300 多
家。《报告》认为，许多头部上市影视公司亏多盈少，
整个电影电视互联网的制作行业仍然处在深度调整
时期。

作为交易会的主办方，北京市广播电视局局长
杨烁在交易会开幕式致辞中鼓励所有影视行业从业
者，顺应人民群众新期待，坚守初心，坚定信心，
变危为机，静心创作，用更多视听精品满足人民群
众对美好生活的向往，实现首都广播电视和网络视
听“芝麻开花节节高”。

另外，高长力司长在贺信中两次提到电视剧高
质量发展，为行业的发展指明了方向。当下的电视
剧市场不再以量取胜，转而从质出发，在制作上呈
现出类型多元、现象接踵、创新不断的势态；在内
容上注重更为合理、合情的故事逻辑构建，个性鲜
明的人物形象塑造以及传递正向、积极、健康的价
值观。

今年以来，《精英律师》《安家》《决胜法庭》
等现实题材作品继续发光发热，在收视上屡创新高，
在话题讨论上热度不断。另外，从题材而言，既有
《谷文昌》《一诺无悔》《奋进的旋律》《绝境铸剑》
等主旋律题材剧目，也有经侦题材《猎狐》以及古

装剧《大明风华》《清平乐》等。同时，还有《一
个都不能少》《绿水青山带笑颜》《我们在梦开始
的地方》等脱贫攻坚题材剧目绽放荧屏。

总体而言，电视剧呈现出多元化的创作、播出
格局，现实主义精神无疑是主基调、主路径。这些
作品以优质的内容、真实的生活图景以及群像式的
人物形象描绘引发着观众的情感共振。可以说，在
市场趋于理性、盲目投资逐渐退潮的环境下，各大
卫视与新媒体平台合力突围的传播路径日趋完善，
国产电视剧更注重内容的创作质量与创新路径。

3、新表达方式让年轻人爱上主流影视作品
如何让主流影视作品更好地进入年轻群体的视

野、让年轻人爱上主流影视作品，是创作者与传播
者要思考的重要课题。在文化学者周逵看来，今天
的年轻人更自信、更独立，他们对自己的文化十分
自豪与好奇。而年轻观众的这种“好奇”将是影视
创作发挥主流价值引领的巨大空间。

在春交会的“青年制作人论坛”上，灵河文化
传媒有限公司的创始人、CEO白一骢指出：“对所
有的制作者来说，如何预设并找到观众想要看什么
很重要。我们要站在观众的角度去思考问题，尽量
挖掘观众需求。疫情让我们开始冷静思考未来该如
何发展，我们得出的结论是，未来仍然是优质内容
占据头牌的时代，挖掘观众需求、了解观众的喜好
对于之后的发展非常重要。”

　《长安十二时辰》制片人梁超表示：“我们
要打造年轻人喜欢的头部网剧内容，但如何站在观
众的角度去创作，真正做到创新与正剧市场化，将
主流内容与价值观同年轻化的表达方式融为一体，
是创作者需要思考的问题。我们最终呈现的内容一
定是艺术与技术的融合，当下，只有故事与质感上
乘的内容才能吸引年轻观众的目光。”

伴随着互联网的发展，影视行业内容制作者们
也需要把思维从“对行业”的模式开始逐步转向“对
受众”的模式。在“青年制作人”论坛上，各位青
年制作人还就影视行业“对受众”的商业模式进行
了多方面的畅想。中制协青工委主任、导演郭靖宇
指出：“面向受众的创作要更加精细、专心，对于
创作内容要深入进去、扎根进去研究。我相信，未
来会出现很多创作型的制片人。”奇树有鱼创始人
兼CEO董冠杰进一步说道：“要不断跳出舒适区，
不断跳出自己的思维方式，考虑新环境下的新情况。
用户的需求是在不断变化的，要不断把握用户的审
美趋势，包括他们的喜好，这个对团队来说压力较大，
大家要不断地去学习。”

除了商业模式调整以外，对内容的重视也显得
尤为重要。周逵认为：“想要传递正能量、实现精
神引领，首先要让故事走进观众心中。不管哪种艺
术形式，最终敲开观众心门的，还得是生动活泼、
贴近现实的故事和真挚动人的情感。”

因受到疫情影响，此次春交会充分利用互联网，
从线下改为线上，以云端形式打造了今年首场影视
行业盛会，不仅呈现出电视剧创作的主题方向以及
对高质量内容的追求，也展现电视剧行业不断创新
制作模式、顺应时代潮流的趋势。春交会中满满论
坛干货的分享与诸多签约的成功，提振了整个行业
的信心。4月 30 日，为期 5 天的电视剧春交会即将
落下帷幕，但是线上交易平台的盛况永不落幕。
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