
百胜中国宣布完成香港联交所双重主要上市 
持续看好中国市场发展

【新华网】今日，百胜中国控股有限公司（香港交

易所代码：9987；纽约证券交易所代码：YUMC）宣布

在香港联合交易所有限公司主板由第二上市地位自愿转

为主要上市地位生效。这也标志着，百胜中国正式成为

港交所及纽交所双重主要上市的公司。公司在两家交易

所上市的普通股将可继续完全互换。

从 1987 年第一家肯德基落地前门，百胜中国已经

在中国扎根了 35 年。今天的百胜中国运营着肯德基、必

胜客、塔可贝尔、小肥羊、黄记煌等八个品牌，足迹遍

布 1700 多个城镇，拥有超过了 12000 家门店，员工超过

40 万人。2016 年，百胜中国从 Yum! Brands 独立分拆，

完成了在纽交所上市，2020 年公司又在香港联交所第二

上市。

百胜中国首席执行官屈翠容表示：“今天，百胜中

国迎来发展的又一个重要里程碑。我们于香港转为主要

上市有望提升公司于全球资本市场的地位并进一步拉近

与员工、顾客、合作伙伴和股东的关系。同时我们的股

票已被纳入沪港通和深港通，为中国内地投资者开放了

投资渠道。我们亦希望，凭借这一新地位，我们将扩大

公司股东基础并增加股票流动性。”

百胜中国是继再鼎医药及哔哩哔哩之后第三个完成

在香港由第二上市转为主要上市的中概股。以百胜中国

为代表的优质中概股公司转为双重主要上市成为新趋势，

凸显了香港作为中概股回流上市首选优质市场的角色，

也将帮助中概股将打开第

二增长空间，背靠中国市

场实现更好发展。

业内人士表示，此次

百胜中国实现双重主要上

市，可以进一步提升国内

投资者对公司的熟悉度，

而被纳入港股通后，则开

辟了新的融资途径，给上

市公司带来增量资金补充，

对公司未来在中国的发展

将起到助推的作用。

进入中国市场 35 年带

动餐饮行业上下游发展

肯德基的第一口汉堡辣翅，必胜客第一次使用刀叉

体验西餐，从昨日的西餐启蒙到今天社区友邻，百胜中

国一直与中国共同成长。百胜中国旗下肯德基目前拥有

超过 8500 家门店，是全国最大的西式快餐连锁；必胜客

的门店数量则超过了 2700 家，牢牢占据了西式休闲餐饮

连锁的头把交椅。35 年以来，百胜中国的一直秉承“国

际视野，不断扶植本土供应商，超过 90% 的供应商来自

中国本土，带动了当地经济、就业和税收的增长。

以肯德基为例，作为最早进入中国的西式快餐品牌， 

在其 1987 年进入中国时，国内还没有连锁餐饮的概念，

餐饮行业仍然停留在起步阶段，对于标准有着严格要求

的肯德基从食材到配料，大多需要进口。百胜中国始终

坚持构建更加稳定、高效、可持续的供应链，坚持走本

地化采购的道路。百胜中国和供应商一起订立标准，搭

建管理体系，研究生产流程，从每一块鸡、每一片生菜

开始手把手的培养本土供应商。为加快市场响应速度，

除了不断寻求与本土供应商的合作机会，百胜中国还鼓

励海外供应商进驻中国建厂生产，以确保全球生产质量

的一致性。 

对于中国本土的餐饮行业来说，百胜中国带来的不

仅是稳定的订单，更是与传统

的餐饮完全不同的观念和科学

的管理与技术。从原料生产把

控，到产品研发，通过将国外

先进的生产经验和标准带入中

国的餐饮行业，百胜中国旗下

品牌支持了一大批本土供应商

走向现代化和标准化的生产水

平，国内最大的白羽鸡生产商

圣农发展，最近上市的千味央

厨和宝立食品背后都少不了百

胜中国的身影。

随着中国经济不断发展，

为了满足消费者日渐多样的餐

饮需求，百胜中国积极携手上下游供应商，共同研发，

不断提供创新产品，进一步推动了整个餐饮供应链的自

主创新水平。近年来，百胜中国旗下肯德基，必胜客又

在区域化餐单创新方面频频发力；预制菜业务发展迅速，

这些都为百胜中国背后庞大的供应商提供了广阔的发展

空间。

2021 年，我国餐饮收入 4.7 万亿规模，按 35% 的食

材成本计算，食材消耗有近 1.6 万亿规模，如果再加上

餐厨用品相关的 5% 的物料成本，我国餐饮供应链整体

规模约 1.9 万亿，这样规模化，工业化的万亿市场，以

肯德基为代表的现代化国际餐饮品牌的带动作用功不可

没。

“稳就业 、保增长” 时时处处传递百胜温度 

餐饮业一直是重要的服务产业，也是稳增长、促消

费、扩就业、惠民生的重要领域。2021 年我国餐饮市场

规模巨大，直接从业人员有 2000 万名左右，对促进形成

强大国内市场的重要作用显而易见。

近两年，在受到外围冲击的情况下，百胜中国主动

创新求变，利用数字化和供应链的优势不断挖掘消费新

空间、新赛道，展现了强大的韧性，稳步朝着两万家门

店迈进，线上线下多渠道全平台发力拉动内需。

35 年以来，百胜中国也将自身的发展与中国社会发

展紧密相连，在带动上下游产业发展的同时，关注社会

重要议题，传递百胜温度。

在助力乡村振兴方面，百胜中国的“捐一元项目”，

充分利用旗下遍布全国的品牌餐厅和网络订餐系统向社

会募捐，倡议全社会一人捐出一份爱心，为偏远地区乡

村孩子提供营养加餐、为乡村学校配备现代化爱心厨房

设备。今年已经进入了第 15 个年头，累计筹集善款超 2.3

亿元：吸引参与募捐消费者超过 1.3 亿人次；必胜客的“扶

业计划”凭借公司供应链管理方面的独有优势和公司强

大的产品研发能力，结合 “产业扶持 ”和“食材开发 ”，

挖掘国内优质食材，发扬“舌尖上的中国”，同时为当

地农户开展相应的技能培训。“扶业计划”推出 以来 ，

已先后将云南松露、贵州火龙果 、陕西苹果 等 优质产

品研发成美食搬上餐桌，丰富了产品的同时，带动了当

地经济的发展，助力乡村振兴。

一直以来，百胜中国还利用自身的规模优势，不断

响应社会发展需求，为美好生活贡献力量。消费者可以

通过肯德基必胜客各具特色的“文化餐厅”，了解到丰

富多彩的地方文化和传统文化，增加文化自信自强。为

践行勤俭节约风尚，百胜中国又一次开行业先河，率先

在肯德基餐厅试点“食物驿站”，将尚在保质期内的余

量食物免费分发给有需要的人，减少了食物浪费。疫情

以来，百胜中国积极发挥专业优势，克服各种困难，坚

持承担保供任务，为一线抗疫人员送上热腾腾的美食，

为抗疫贡献绵薄之力。

百胜中国将推动企业乃至行业的绿色发展作为己

任。作为餐饮行业的领军者，2021 年，百胜中国率先宣

布加入 “科学碳目标倡议”(SBTi) 并公开承诺在 2050 年

前实现价值链温室气体“净零排放”。公司建立了全价

值链的温室气体排放清单，制定了低碳转型路线图以指

导全价值链减排行动，通过将创新解决方案引入价值链

的各个环节，持续探索餐饮行业绿色、可持续的发展模式。
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