
王晓刚：中国牦牛奶有望走向世界
【新华网】北京 12 月 9 日电（寇莱昂）11 月 25

日-28日，2022中国企业家博鳌论坛在海南博鳌举办。

雪原圣诺 CEO 王晓刚在演播室接受新华网专访时认

为，牦牛作为一个非常具有中国特色的物种，牦牛奶

未来有望走向世界。

雪原圣诺是一家青藏高原上的牦牛乳制品企业 

。“起初，我们决定做乳制品的思路很简单，就是要

做高品质的、能出海的乳制品品牌。我们花了 30 天

的时间走了三四千公里，把青海、甘肃、西藏走了个

遍，终于在祁连山下面的一个工业园，决定把品牌从

这个地方孵化出来。”王晓刚说。

王晓刚非常看好本土奶源的进一步开放。他表

示，青藏高原拥有独特的生态环境和世界级牧场 ，

更有非常独特的物种——牦牛，全世界 1700 万头，

1600 万头在中国。牦牛极具中国特色，未来前途无量。

“乳制品越来越有走向独特的小众、开发不同

奶源的趋势，比如像羊奶粉、骆驼奶产品在过去几年

爆发出来，一些公司把这个市场做出了亮点。”王晓

刚介绍称，雪原圣诺与藏区包括基层县开展了许多务

实的合作，未来希望把牦牛奶真正带到城市，也推向

世界。

为期四天的 2022 中国企业家博鳌论坛由新华通

讯社和海南省人民政府主办，新华社民族品牌工程办

公室、新华网承办。论坛以“奋进新征程 建功新时代”

为主题，旨在发挥企业和企业家能动性，凝聚发展共

识，坚定发展信心，壮大发展新动能，助力巩固经济

恢复发展基础，以新发展理念，在高质量发展新征程

中彰显新担当、展现新作为。
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【新华网】恒天然今日发布 2023 财年

第一季度财报，将其指导收益从每股0.45-0.60 

新西兰元上调至每股 0.5-0.7 新西兰元，并将

原奶预期收购价格区间从每公斤乳固体 8.50-

10.00 新西兰元下调至 8.50-9.50 新西兰元，

中点价位为每公斤乳固体 9.00 新西兰元，提

前利率不变。财报显示，其2023财年开局强劲。

恒天然集团首席执行官 Miles Hurrell ( 郝

万里）表示，在当前极富挑战的全球运营环

境下，这是一个积极的开局。“外部环境和

宏观经济的影响仍在持续，供应链中每个环

节的成本均有增加，奶农的投入成本也有明

显增幅。”

“从全球范围来看，过去一年主要奶源

地的原奶供应呈整体下降趋势。欧洲和澳大

利亚的产量继续下降，而美国的奶源供应在

近几个月略有改善。新西兰的原奶产量比上

一季同期下降了 2.9%。“

“全球市场的波动导致包括大中华地区

在内的全脂奶粉的需求有所减弱，这也在我

们原奶收购预期价格中有所体现。同时，一

些地区的市场需求有所增加，在一定程度上

抵消了大中华地区需求变化的影响。尽管现

在仍处于 2023 财年早期，但我们对未来的销

售合同达成充满信心。”

财务业绩

“我们的原料业务表现强劲，乳蛋白类

产品线的利润持续强劲，特别是用于医学营

养领域的酪蛋白和酪蛋白酸盐产品。这推动

了集团调整后息税前利润 (EBIT) 的增长，目

前达到 3.68 亿新西兰元，增长 94%；调整后

税后利润为 2.14 亿新西兰元，增长 84%；调

整后每股收益为 0.13 新西兰元，去年同期为

0.07 新西兰元。”

“得益于乳蛋白类产品线持续强劲的利

润，为我们提高指导收益注入了强大信心。

尽管原料业务整体市场有所波动——我们预

计这种波动将在中短期内持续，如果市场波

动持续更长时间，将有可能对预期收益产生

额外的积极影响。“

与去年同期相比，恒天然餐饮服务业务

有所改善，但原奶成本的上升也对餐饮服务

和消费品牌业务的利润率造成一定压力。

郝万里介绍，在运输 2022 财年末所持

有的额外库存方面，恒天然也取得了重大进

展，“按计划，我们的库存已经恢复到正常

水平。本季度开始的原奶收购量收缩也进一

步降低了库存水平。”

战略进展

郝万里表示，集团在实现其 2030 年战

略目标方面取得了良好进展。“在未来，我

们将专注于新西兰的牛奶储备，并出售在智

利的业务。我们将继续致力于为奶农和股东

带来可观的资本回报。”

“可持续是我们发展战略的重要组成部

分。最近，我们发布了可持续金融框架，以

确保我们的融资战略与可持续发展目标保持

一致。”

“目前，我们正与雀巢合作，建立新西

兰首个商业型净零碳排放牧场。在这一为期

五年的项目中，我们将致力于研究牧场运营

的各个方面，通过已有的成熟技术和创新方

案为牧场提供支持，以实现净零碳排放的目

标。同时，我们也计划为温室气体排放范围 3

（其他间接温室气体排放）制定新的目标，

助力实现可持续发展。”

”我们还期待在明年进一步落实灵活股

权资本结构，灵活的股权资本结构既能让新

奶农加入合作社更容易，也能让现有的奶农

继续留在合作社。这也为我们的战略推进，

即保证可持续的原奶供应链，保护奶农的所

有权和控制权，以及支持稳健的资产负债表，

提供了有力保障。”

展望未来，郝万里强调，乳制品行业的

长期发展前景依然十分向好。

大中华区业务表现：

大中华区仍然是恒天然最为重要的市场

之一，前景广阔，收益稳健。多年来，恒天

然通过与本土客户在营养、创新及可持续发

展领域的紧密合作，见证了可观的业务增长。 

“在本财年第一季度，大中华区业务表现依

然稳健。我们持续创新、迅速反应，不断为

客户及合作伙伴提供高附加值的解决方案，

在致力于将源自新西兰的乳品菁华通过更多

渠道带给中国消费者的同时，帮助行业伙伴

积极应对挑战，”恒天然大中华区 CEO 周德

汉表示，”与此同时，我们也有一些新的发

现——越来越多的中国消费者开始注重日常

饮食的均衡营养，这也为我们带来了更多未

来发展的新机遇，尤其是在奶酪等细分领域。“

在 FY23 财年的第一季度，恒天然大中

华区坚持不懈地探索更多与行业伙伴共享共

建可持续发展的机会，带动乳品行业的高质

量升级发展，助力客户、乃至整个行业的绿

色转型，力求尽早实现“双碳”目标。

在原料业务领域，第一季度，乳蛋白类

原料的销售依然取得了不错的战绩。

恒天然原料业务部不断寻求突破，谋求

创新，为客户推荐的浓缩牛奶蛋白和浓缩乳

清蛋白的组合解决方案被应用于常温酸奶。

这项解决方案规避了原料供需的潜在风险，

满足了客户对产品质构的持续高要求。

此外，中国奶酪市场依然是全球奶酪消

费的新增长点，国内奶酪产品的销量仍然保

持高增长的势态。原料业务部迅速反应，稳

定供应，及时满足中国客户的需求。恒天然

原料业务还充分运用旗下多项屡获国际殊荣

的奶酪原料，结合奶酪专业知识持续创新，

帮助国内奶酪客户提升品牌价值，升级消费

者对奶酪产品的认知和心理定位。同时，恒

天然原料业务部也积极响应客户对包括凝乳

酶酪蛋白等在内的再制干酪原料的旺盛需求。

“本季度，我们持续探索适合中国市场

的创新销售模式，强化本地仓库的原料储备

和组合优化，进一步保障本土客户的紧急供

应，”周德汉表示。

在可持续发展领域，原料业务部继续深

化与中国客户在草饲放牧宣称上的合作。本

季度又有全新的客户加入了新西兰草饲放牧

宣称的行列，与恒天然携手，共同为中国消

费者带来天然、纯净、高品质的新西兰乳品

菁华。

在餐饮服务业务领域，恒天然持续为餐

饮客户提供更多高附加值服务，推进更深更

广的业务覆盖，并积极践行企业社会责任。

恒天然上海和北京两大应用中心相继于

今年 9 月及 10 月完成装修，正式面向客户开

放。凭借功能强大而先进的直播设备，重装

开业的应用中心将在餐饮服务部的客户服务

中承担重要的战略角色。

9 月，餐饮服务部以全新“烘焙 +”概

念亮相中国国际焙烤展，以秋冬乳脂烘焙产

品为核心，拓展了饮品、 餐食、餐饮零售的

整体解决方案，构建适合烘焙门店的多元消

费场景，助力客户开发新流量。该活动共吸

引了 67,000 人次访问，同步直播线上观看人

数突破了 71,000 人次。

在日益崛起的咖啡赛道，安佳“轻酪系

列”在头部客户中积极推广创新芝士风味，

创造了优异的销售业绩。同时，餐饮服务部

进一步细分客户领域，提供定制化的解决方

案。近期，餐饮服务业务针对中小精品客户，

推出了“咖啡地图”活动。该活动覆盖了南京、

杭州、青岛三个城市，与近 100 家先锋独立

咖啡品牌探讨安佳乳制品在咖啡中的新应用。

本季度，餐饮服务业务的乳脂升级战略

也进入了更多的城市。截至本财年第一季度

末，安佳的产品和服务已触达超过 445 个中

国城市，形成覆盖全国的强大业务网络。

截至今年 10 月底，餐饮服务部携手中

华环境保护基金会联合举办的第六届安佳乳

脂好蛋糕活动在全国 70 多个烘焙品牌、共

4,300 多家门店成功举办。活动期间，参与品

牌使用源自新西兰的安佳原料制作主题蛋糕。

恒天然与合作伙伴通过 “安佳品牌，致敬纯

净地球”的理念，带动众多烘焙品牌、行业

从业者及消费者一同关注低碳环保话题。同

时，“安芯食材，佳倍关怀”第二届低碳行

动公益植树活动也在 10 月成功举办，餐饮服

务部与众多烘焙头部品牌共同种下了 9,600 多

棵杉树，延续绿色公益之心，共创低碳未来，

以实际行动全力支持中国 " 碳达峰 "、" 碳中

和 " 的可持续发展目标。

而对于消费品牌业务来说，团队在本财

年第一季度，把握市场对健康营养产品迅速

增长的需求，重点聚焦产品高端化升级，重

磅推出了Mainland美兰原味和咸味黄油新品。

在芝士品类，恒天然消费品牌业务持续

围绕以“瀑布拉丝”为特色的安佳马苏里拉

芝士、干酪含量高于 60% 的安佳原味芝士片

等主打产品，在小红书、抖音等社交媒体平

台上进行“安佳真芝味”活动，为中国消费

者和芝士爱好者带来源源不断的美食灵感。

同时，消费品牌团队不断创新，继续借势抖

音等新兴电商渠道，推广源自新西兰的高端

特制奶酪品牌 KAPITI 凯蓓蒂。

受大环境影响，人们越来越注重均衡营

养的摄入。在本季度，消费品牌业务延续了“安

佳真草饲，就是敢较真“的主题活动。作为

来自新西兰的百年品牌，安佳希望借由这一

主题，充分展现品牌对产品品控较真的责任

心和做好产品的初心，在面向市场沟通安佳

品牌核心竞争优势的同时，为中国消费者在

挑选高品质乳制品时提供更全面合理的参考，

从而建立跨品类产品线高标准和高质量的品

牌形象。

“在充满不确定性的外部环境下，恒天

然持续秉承并践行‘恒久共赢’的理念，与

我们的客户与合作伙伴共迎挑战，共创未来。”

周德汉表示。

恒天然公布 2023 财年第一季度财报，上调指导收益展现强劲业绩


