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消费券“劝”来新春消费开门红

   湖南长沙直飞越南
芽庄国际旅游包机航
线 24 日正式恢复，这
是长沙机场恢复的第
六条国际及地区客运
航线，也是继河内之
后第二条直飞越南航
线。
   长沙至芽庄往返直
飞航线采用空客 321
客机执飞，计划每周
一班，首航于北京时

间 15 时 10 分从长沙
机场起飞，并于越南
当地时间 17 时 05 分
抵达卡姆拉恩国际机
场。
   芽庄位于越南南部
海岸线最东端，一面
靠山一面濒海，是越
南众多滨海城市中一
个较为恬静的海边小
城，有绵延数里的月
牙形黄金海滩、清澈

见底的湛蓝海水、五
彩斑斓的热带鱼和珊
瑚礁。
   长沙至芽庄航线不
仅便利两地旅客出行，
也是长沙与“一带一
路”沿线国家互动航
点的补充。未来，长
沙机场还将携手各航
空公司恢复更多国际
及地区航线。

湖南长沙恢复直飞越南芽庄
国际旅游包机航线

世界经济论坛呼吁携手应对多重挑战

  为期 5 天的世界经
济论坛年会 20 日在瑞
士达沃斯落下帷幕。
众多与会政界、商界、
学界代表呼吁各国弥
合分歧、加强合作，
携手应对多重挑战。
   世界经济论坛总裁
博尔格·布伦德当天
在闭幕致辞中表示，
本次年会在应对气候
变化、推动更公平的
增长和释放前沿技术
红利等方面取得了进
展。他说，避免全球
经济衰退、构建稳固
的增长议程对阻止全
球经济分裂至关重要。
“我们可以塑造一个
更有韧性、更可持续、
更公平的未来，唯一

的 办 法 就 是 团 结 起
来。”
   本次年会的主题是
“在分裂的世界中加
强合作”。联合国秘
书长古特雷斯在论坛
期间发表演讲指出，
年会主题阐明了当今
世界的困境：我们需
要合作，但我们面临
分裂。
   古特雷斯说：“我
们的世界在许多方面
都受到一场‘完美风
暴’的困扰。”目前
全球面临经济增长放
缓、生活成本危机、
供应链中断、地缘政
治冲突、新冠疫情和
气候危机等多重挑战。
   今年世界经济论坛

年会聚焦如何应对粮
食和能源危机，如何
应对高通胀、低增长
和高负债，如何应对
工业不景气，如何应
对社会脆弱性问题，
如何应对地缘政治风
险等五大议题。

    春节来临，天津一家超市里人
头攒动。姚女士和家人选购了满满
一车年货，“抢到了一张满 1000
元减 300 元的‘津乐购’消费券，
正好用来置办年货！”姚女士高兴
地说。
   春节前夕，多地密集发放消费
券，通过“春节假期搭台，消费券
唱戏”的方式激活春节消费市场。
消费券“劝”消费效果如何？天津
海信广场媒介经理马维申介绍，春
节前最后一个周末，商场客流量比
去年同期提升 15%，消费券带动消
费近百万元。
   消费者在天津海信广场选购商
品。新华社记者 李亭 摄
   家电市场也迎来了客流高峰。
天津苏宁易购副总经理葛超介绍，
截至消费券发放后的首个周末，用
券的商品金额达 2000 万元。消费
电子、冰箱冷柜、彩电等品类销售
大幅回暖，各店人流量明显增加。
“叠加我们的促销活动，一些商品
的最低折扣能达到 6 至 7 折。”葛
超说。
   值得关注的是，天津此次线下
发放的家电消费券包含 100 元至
1000 元等不同面值。葛超介绍，店

里 1000 元、500 元等大额满减券核
销的数量较多，客单价同比上涨了
10% 左右。“用券后，消费者能在
预算范围内选购更高端的产品，收
获良好消费体验的同时也带动了高
端家电的销售。”葛超说。
   此外，部分地区还发放了专项
消费券。以汽车消费为例，天津、
郑州等地均启动汽车消费券发放，
购买新车可享 2000 元至 6000 元不
等的价格补贴。
   天津一位比亚迪汽车经销商告
诉记者，今年元旦以来， 仅半个
多月时间，店里已经交付了 200 多
辆车，其中有近一半消费者使用了
消费券。
   在本地、异地客群需求推动下，
文旅消费券使用率良好。美团数
据显示，截至 1 月 17 日，天津春
节期间的旅游订单周环比增长超
200%。美团相关负责人介绍，通过
美团发放的文旅消费券目前使用率
超过 90%，直接推动超过 6000 家本
地旅游商户营收增长。
   天津财经大学教授丛屹认为，
消费券对于短期提升消费活跃度和
商业活力，提振消费预期，效果比
较明显。

春节餐饮市场“复苏记”：堂食预订回暖 
线上配送升温

游客在天津蓟洲国际滑雪场内体验冰雪乐趣。

   疫情防控政策优化以
来，餐饮行业加快回暖，
客流逐步回升。春节假
期期间，家庭聚餐、亲
友聚会成为消费主力，
火锅、烤肉、中餐等正
餐需求强劲。
   走进位于浙江省湖州
市南浔区的徐缘府酒店，
店内人声鼎沸、宾客盈
门，后厨工作人员忙着
配菜、炒菜，一派忙碌
景象。
   徐缘府酒店经理徐英
告诉记者，2022年以来，
店内客流量便开始慢慢
回升，前两天的年夜饭
包厢更是在一个月前便
已预订满，大厅预订量
也超过一半。
   “还记得 2021 年年
底时，酒店出现了年夜
饭包厢退定的情况，慢
慢回暖后，客人又开始
陆续预定进来。”徐英说，
连日来，店里的线上配
送订单量也不断增加，
酒店正积极备货，增加
工作人员，不断提高销
量。
   为促进餐饮消费持续
回温，不少餐饮企业丰
富消费形态，推出新品、
线上配送等活动。徐缘
府便在推出线上配送的
同时，推出套餐优惠、

特色新菜品等活动，为
新春消费提供更多选择。
   “我们的线上配送主
要是源于桑基鱼塘的一
些食材，每天订单能达
上百单，集中在小年夜
前后和春节假期期间，
订单量非常可观。”徐
英说。
   叠加春节假期，经济
的回暖和“想去饭店，
又不想排队”“家里人多，
菜不好做”等消费观，
半成品预制菜在时代潮
流下大放异彩，火出了
“圈”，餐饮消费转型
特征更加凸显。
   5 分钟就能出锅的鱼
香肉丝、10 分钟就能搞
定的蒜香排骨、20 分钟
就能上桌的烤鱼……位
于南浔经济开发区的浔
味堂食品有限公司抓住
预制菜“东风”，旗下
产品成为不少知名品牌
的“座上宾”。
   “越是过年，我们的
订单就越是火热。”浔
味堂食品有限公司副总
经理国建娜介绍，目前，
该公司 600 多人的团队
中有 400 人自愿选择留
下，加班加点，比以往
更加忙碌。
   从劲道 Q弹的鲜嫩鱼
丸，到营养滋补的牛大

骨，再到家常落胃的凉
皮、八宝饭，十几年来，
浔味堂已成长为集养殖、
研发、加工、销售为一体，
年均产能达 3 万吨的现
代化企业。
   连日来，在该公司总
投资2亿元的新工厂内，
大型冷藏货车进出不断，
生产线上机器飞速运转，
农副产品加工车间、冷
链办公区、仓储物流货
运区及物联网一体化供
应链平台，让一切成为
可能。
   “这款香辣牛大骨在
盒马的食品销量中能占
到前十，日均单店销量
在 800-1000 盒左右。”
国建娜介绍，从下线到
打包、运输，几个小时后，
这些产品就能到达长三
角地区各大商超的柜台，
消费者最快在 8 小时内
就能吃到新鲜出炉的美
味。
   眼下，不少餐饮企业
正在变革中乘势而上，
在春节“不打烊”的同
时推出节日特色服务及
多种促销活动，助推餐
饮市场加快复苏。各地
政府也通过发放消费券
等形式，拉动餐饮行业
持续回暖。图为世界经济论坛图

标

消费者在天津海信广场选购商品。


