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天湖南“新”观察｜“湘超”火出圈，何以续新篇？

　　241.3 万人次现场观赛、
逾 125 万名用户预约决赛门
票、相关热门话题传播量达
163.5 亿次……2025 年 9 月 7
日至 12 月 27 日，三湘四水从
未如此持久地聚焦绿茵场。在
暂无职业足球俱乐部的湖南，
三湘儿女的足球热情被一届业
余性质的湖南省足球联赛（“湘
超”）彻底点燃。赛事落幕已
半月有余，关于“湘超”的话
题仍不时登上热搜榜，引发各
界关注。
　　记者了解到，湖南相关部
门正谋划续写“湘超”新篇章，
通过进一步优化赛事组织、突
出青少年足球人才培养、推动
文体旅商深度融合、完善市场
开发政策等工作，持续打造具
有全国影响力的省级体育赛事
IP，为建设体育强国、推动中
国足球振兴贡献更多湖南力
量。

赛场内：一球成名、黑
马登顶

　　近四个月赛程、98场比赛，
“湘超”赛场一次次上演一球
成名的好戏，并最终由永州队
这匹“黑马”登顶。充满故事
性的赛场与本届“湘超”口号
高度契合——“湘”超湘味，
“湘”当韵味。
　　“湘超”赛场不乏字面意
义上一球成名的案例——中南
大学学生、永州队张涛在四分
之一决赛中用一记“倒挂金钩”
扳平比分，进球入选央视《天
下足球》栏目 2025 年度百大
进球；衡阳八中学生、衡阳队
汤军赛季初连轰“世界波”，
被誉为湖南“最强高中生”。
　　更多的情况下，一球成名
体现在广义上——通过在赛场
的精彩表现成为所在城市家喻
户晓的球星，如永州队高响、
常德队赵文荻、郴州队蒋政等。
　　“我以前不知道踢球是为
了什么。现在有了‘湘超’这
个平台，有那么多球迷关注，
我踢球的目标很明确。”屡屡
帮助郴州队献上进球、助攻的
蒋政在一次直播中说，很羡慕
现在的中学生，能在“湘超”
这样的平台展现自己。
　　“湘超”联赛高度重视青

少年足球人才培养，禁止中
超、中甲等职业联赛现役球员
参赛，要求每队同时上场的中
学生球员不少于 3 人。不少中
学生抓住机会展现自我，踢出
不凡战绩。
　　数据印证了这一设计的成
效：本届赛事 618 名参赛球员
中，中学生 245 人、大学生
98 人，占比过半；学生球员
共斩获 132 粒进球，占赛事总
进球数的 53.4%，实现了“参
与度”与“贡献度”的双高契合。
　　半决赛中，永州队先是由
中学生球员彭玢独中两元，将
强大的长沙队拖入点球大战。
八轮点球后两队战平，永州队
又一名中学生站了出来——张
家豪推射破门，帮助球队实现
绝杀，爆出 2025“湘超”最
大冷门。
　　决赛中，永州队凭借谷文
杰的头球破门，以 1:0 战胜常
德队，成功捧杯。永州队黄楚
儒、高响、唐嘉年分获赛事最
佳教练、最佳球员、最佳门将。
　　回看永州队夺冠历程，这
是一支在赛前还要紧急“抢修”
主场、由小学老师担任主教练
的球队，并非夺冠热门。
　　随着比赛深入，人们逐渐
认识到，永州队主力框架在“湘
超”颇具竞争力。其后防“大闸”
谷文杰曾入选国青队，门将唐
嘉年曾效力中超队伍，前锋林
昊出自广州体育学院校队，另
有中南大学校队“五虎”，以
及出自长沙知名青训机构的几
名中学生球员助阵。
　　尽管在常规赛末段因阵容
厚度欠佳等原因遭遇三连败，
永州队仍以第五名的成绩晋级
淘汰赛。
　　淘汰赛阶段，永州队三次
“以下克上”，战胜常规赛排
名高于自己的对手。其中，两
次通过点球大战逆转取胜，令
其团结拼搏、永不言弃的“永
冲锋”精神广为人知。
　　半决赛时，记者在赛场听
到不少中立球迷感叹——“从
没见过永州队员互相抱怨”“永
远在奔跑，从来不放弃”“看
永州队，感动得想哭”。
　　主力阵容“硬实力”能扛，
全队精气神“软实力”超群，
永州队夺冠水到渠成。

赛场外：好戏连台、近
悦远来

　　“不算小账，算大账。不
看眼前经济效益，要看长远社
会效益。”2025“湘超”开赛
以来，多名赛事运营方负责人
向记者表达了这一观点。毕竟，
纯粹从“小账”角度测算，9.9
元一张的门票收入无法覆盖赛
区办赛成本，招商乏力的赛区
面临“亏本办赛”。但通过各
方努力，“湘超”整体实现好
戏连台、近悦远来，“大账”
收益颇丰。
　　——深度融合，释放赛事
经济综合效益。“湘超”立足
湖湘文化特色，推动“体育赛
事 + 文化展示 + 文旅消费”深
度融合，让赛事成为展现湖南
魅力、拉动经济增长的重要平
台。花鼓戏、湘绣、民族风情、
楚辞雅韵……一场场文化展演
在赛前、中场休息时上演，全
方位展现城市文化底蕴，进一
步擦亮湖湘历史、革命、现代
文化名片。湖南各地还通过打
造“食住行游购娱”全链条消
费场景，推出“场外湘超市
集”“票根优惠通享”等活动，
发放超 5000 万元消费券，激
发消费活力。
　　湖南省有关部门提供的数
据显示，“湘超”主场城市累
计接待游客 6688.6 万人次，
带动消费总额 136.79 亿元，
间接拉动消费超 360 亿元。
　　——市场驱动，筑牢赛事
可持续运营基础。据介绍，
2025“湘超”在筹备之初就明
确市场化、产业化的办赛思路，
由湖南体育产业集团牵头省级
市场开发，市州级赛区开展属
地招商，形成“赞助 + 文旅 +
消费”的多元营收结构。经赛
后复盘，总体上具备可持续发
展的后劲。
　　“湘超”市场开发有关负
责人认为，“湘超”的成功表
明，体育赛事的市场化要坚持
以品牌价值为核心，通过精细
化运营、跨界融合与技术创
新，实现商业效益与社会效益
的统一。以商业赞助为例，“湘
超”按照冠名、指定产品、区
域合作伙伴等对赞助权益进行

细分，同时结合线下活动、社
交媒体开展增值服务，有利于
精准匹配赞助商需求，实现长
期“双赢”。
　　——开门办赛，多方共建
实现近悦远来。湖南省有关部
门负责人认为，“湘超”坚持
开门办赛，做到政府与群众、
省内与省外、足球与千行百业
的多方共建共享，为群众性体
育赛事的长效发展提供了重要
借鉴。
　　“湘超”的举办，吸引了
不少在外地奋斗的“创一代”
和“湘二代”回湘。以乡情为
纽带，多支“湘超”队伍与大
湾区湖南人队、吐鲁番市足球
队开展友谊赛。决赛现场，大
湾区球迷坐在为他们预留的最
佳观赛区，打出“大湾区球迷
谢谢家乡”的标语，为这场跨
省互动写下温暖注脚。
　　新年伊始，永州市城区的
立柱广告牌、户外电子屏被江
苏地名“霸屏”。广告牌落款
各异，但主题均为祝贺永州队
夺得“湘超”冠军。这一民间
“玩哏”行为得到永州官方积
极回应——永州向江苏各市送
出脐橙特产，并计划将城区一
条道路更名为“江苏大道”，
通过种种举措推动两地文化、
体育、旅游等交流。

新篇章：不忘初心、夯
实根基

　　1 月 8 日，湖南省足球协
会发布2026“湘超”招商公告，
首次对外公布新赛季“湘超”
计划于 6 月揭幕。在此之前，
湖南多地党政“一把手”通过
专题调研、召开会议等部署足
球相关工作，谋划新赛季“湘
超”筹备工作。有的明确提出，
着眼高素质梯队人才培养，坚
持群众体育定位。
　　“决不允许出现‘金元足
球’和高价买卖球员。”湖南
省有关部门负责人表示，新赛
季“湘超”将防范“金元足球”
等短视行为，让赛事回归“以
体育人”。同时，引导各市州
放眼将于 2029 年在湖南举办
的全运会，锻炼队伍、培养后
备人才。
　　近年来，湖南校园“三大

球”队伍在全国性赛事中表现
亮眼，但专业队、职业队建设
存在短板。“湘超”的成功举
办，为湖南构建全链条足球人
才培养体系提供了重要支撑。
　　据了解，湖南省有关部门
正在论证和评估新赛季“湘超”
进一步加强年轻化的举措。“能
在‘湘超’这种大舞台亮相，
对青少年的比赛经验、心理承
受能力将有很大提升，他至少
见过大场面了。”湖南省有关
部门负责人说，希望借助“湘
超”这一平台为湖南储备更多
足球后备人才。
　　记者注意到，在 2025“湘
超”常规赛收尾阶段，与一些
热门球队主场开票“秒空”、
客场数千人“远征”不同，也
有个别成绩欠佳的球队主场助
威声势趋弱、民众参与度降低。
个别赛区陷入“球队成绩欠佳-
球迷关注度降低 - 球员心气不
足”循环，经济效益和社会效
益渐成无本之木。
　　据悉，新赛季“湘超”有
望出台引援新政，助力因教育
资源、专业设置等原因导致战
绩不佳的市州补强阵容，提升
相关地区民众参与积极性和比
赛观赏性。
　　此外，有关部门正总结研
究 2025“湘超”在本地裁判
员队伍建设、赛区运营机制、
“第二现场”设置和服务、票
务供需关系等方面存在的问题
和不足。
　　“初战筹备期很短，我们
摸着石头过河。新赛季我们将
进一步提升决策科学性，优化
办赛细节。我们有信心让‘湘
超’持续火爆，产生更大经济
效益和社会效益。”2025“湘
超”组委会有关负责人说。
　　在记者看来，围绕“湘超”，
一个覆盖省内外、全年龄段的
正向情感共鸣空间已然成形。
进入新赛季，球员、球迷、媒
体等参与者更应珍惜、维护这
来之不易的局面，在赛场内弘
扬体育道德风尚，赛场外引领
社会文明风尚，更好展现湖湘
儿女精神风貌。这，或许是“湘
超”开启新篇章、实现可持续
发展的必由之路。


